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                                           आम               
                                       |       और          असर  
         और              | इन                                 
       -                           | यह                     -
                                                            

समझ             भाषा और समाज के ᳯर᭫ते को समझने के िलए जᱨरी ह ै ᳰक हम यह भी समझ े ᳰक 
भाषा के िविभ᳖ मा᭟यमᲂ मसलन िᮧ᭠ट-मीिडया कᳱ भाषा के ᮧित आम लोगᲂ कᳱ धारणा ᭍या है। भाषा के 
मानकᳱकरण मᱶ िᮧ᭠ट-मीिडया का ऐितहािसक योगदान रहा है। भाषा कᳱ िनᳶमित तो हमेशा समाज मᱶ होती ह ैलᳰेकन 
िᮧ᭠ट-मीिडया हमेशा मानकᳱकरण कᳱ के᭠ᮤीय भूिमका िनभा रहा होता ह।ै दोनो के आपसी स᭥ब᭠धᲂ कᳱ सरल 
अिभ᳞िᲦ इन श᭣दᲂ मᱶ कᳱ जा सकती ह ैᳰक छपे मा᭟यम का पाठक हमेशा अनुकरण करता ह।ै अनुकरण कᳱ इस 
ᮧᳰᮓया मᱶ सामािजक डोमेन के संि᳣᳥ ᮧभाव भाषा को अनेक ᭭तरᲂ पर ᮧभािवत करते | भाषा मᱶ लैिगक-पूवᭅᮕह 
उसी का एक पᳯरणाम ह ै| मािषकᳱ के िस᳍ा᭠त यही कहते ह ैᳰक भाषा और समाज को उसकᳱ बᱟआयामी जᳯटलता 
से ही समझा जा सकता ह।ै पाठकᳱय अिभᮕहण या (Readers perception) इ᭠ही आयामᲂ मᱶ से एक ह।ै  

पाठक हमेशा पर᭥परा से ᮧभािवत होते  रह े ह ैमᳰुᮤत मा᭟यम भाषा के मानकᳱकरण मᱶ भी भूिमका िनभात ेह।ै 
लᳰेकन यहां ᭭मरणीय ह ैᳰक पाठक भी िलखने वाले को ᮧभािवत करता ह।ै पाठक-लेखक का ᳯर᭫ता िपछले 150 वषᲃ  
के दौरान िनणाᭅयक ᱨप से बदला ह।ै बदलाव कᳱ इस ᮧᳰᮓया को समझने कᳱ आव᭫यकता ह।ै िह᭠दी ᳯरनेसाँ के दौर  
मᱶ जो म᳎ु ेभारतीय जन मानस मᱶ उभर कर आए उनका सरोकार समाज-सुधार से था। बंगाल के नवजागरण कᳱ 
हवा िह᭠दी ᭃेᮢ मᱶ आयी तो ᳫी-िशᭃा, िवधवा-पुनᭅिववाह धाᳶमक सुधार एव ंसती ᮧथा के औिच᭜य-अनौिच᭜य पर 
िवमशᭅ होता रहा। जनमानस भी इ᭠ही ᮧकार के लेखन से ᮧभािवत होता रहा लᳰेकन इसके समाना᭠तर ितिल᭭म-
ऐयारी जैसे िवषयᲂ पर भी लेखन होता रहा जो िह᭠दी लोक मᱶ काफᳱ लोकिᮧय था। यह मह᭜वपूण शोध का िवषय 
ह ैᳰक इन दोनᲂ तरह के लेखन मᱶ ᳫी कᳱ कैसी छिव िनᳶमत हो रही थी। इसी छिव कᳱ खोज  से लेखक-पाठक 
और बाजार के संबधंो  को समझा जा सकता ह।ै बीसवी सदी के आर᭥भ मᱶ जैसे-जैसे उपिनवेश िवरोधी चेतना का 
ᮧसार होने लगा वैसे-वैसे िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया के चᳯरᮢ मᱶ बदलाव आने लगा। भारतीय रा᳦ीय काᮕेंस के नेत᭜ृव मᱶ 
᭭वतंᮢता के ᮧित न िसफᭅ नजᳯरए मᱶ बदलाव आया बि᭨क उसका असर भाषा पर भी पड़ता गया। लᳰेकन बाजार का 
चᳯरᮢ ऐसा होता ह ैᳰक वह ह᭨के-फु᭨के मनोरंजन कᳱ मांग बढ़ा दतेा और ऐसा िᳫयᲂ के ᮧित ᮧगितशील नजᳯरए से 
स᭥भव नही ह ै᭍यᲂᳰक बाजार का मह᭜वपूणᭅ पᭃ उपभोᲦा ह ैजो ᳰक ᮧायः पुᱧष होता ह,ै दसूरे श᭣दᲂ मᱶ यह कहा 
जा सकता ह ैᳰक जब बाजार और मनोरंजन एक हो जाते ह ैतब रीितकाल जैसा लेखन ही स᭥भव होता ह ैऔर ऐस े
लेखन मᱶ वहॉ के समाज कᳱ समूची त᭭वीर ᳰदखे ये जᱨरी नही।  

इन िचᳯᲶयᲂ या अधᭅ कि᭨पत, अधᭅ-असली कहािनयᲂ ᳇ारा व ेपाठकᲂ को अपील करती ᱟई नजर आती ह।ैत᭜कालीन 
पिᮢकाᲐ मᱶ छपे शीषᭅक जैसे ”म ैपितत कैस ेᱟई” कᳱ िवशेषता यह थी ᳰक उसमᱶ पाठक को सीधे स᭥बोिधत करके 
उसस ेसहानुभूिम या एका᭜म कᳱ मांग कᳱ जाती थी। िᳫयᲂ के सवाल से स᭥बि᭠धत ढेरᲂ लेखᲂ मᱶ “आप मेरी जगह 
होती तो ᭍या करती?” जैसे सवाल सशᲦ और कारगर सािबत ᱟए’1 इन अखबारᲂ के पᮢ के कॉलम मᱶ अनाम 
िᳫयᲂ के िलए ‘एक दिुखनी’ जैसे िवशेषण दखेने कᳱ िमलते थे, िजस ेिपतृसᱫामकता के भाषा िव᭭तार के िसवाय 
᭍या कहा जा सकता ह ै
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िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया म ेपाठक-लेखक स᭥ब᭠ध को समझने के िलए बाजार को समझना जᱨरी है। जैसे- जैसे बाजार 
का िव᭭तार होता ह ैवैसे-वैसे इन जन मा᭟यमᲂ ᳇ारा जनता को िशिᭃत करने का िस᳍ा᭠त फᳱका पड़ता जाता ह।ै 
इसकᳱ पᳯरणित यह होती ह ै ᳰक लोकिᮧय और सनसनी पैदा करने वाली खबरᲂ को ᭔यादा जगह िमलती जाती है। 
1980 के बाद जब िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया मᱶ दिैनक अखबारᲂ के िवके᭠ᮤीकरण कᳱ ᮧᳰᮓया शुᱨ ᱟई तो रा᳦ीय दिैनको 
कᳱ लोकिᮧयता मᱶ कमी आन ेलगी और िवके᭠ᮤीकृत ᭃेᮢीय अखबारᲂ कᳱ पᱟचं छोटे शहरᲂ से छोटे क᭭बᲂ मᱶ पᱟच 
गयी । िवके᭠ᮤीकरण के इस दौर मᱶ जब छोटे शहरᲂ से अखबार िनकलने लग ेतो ᭭थानीय भाषा के ᮧभाव और 
ᮧबृिᱫ बढ़ती गयी | नव ेदशक से ᳲहदी समाचार पᮢᲂ का जो िव᭭तार शुᱨ ᱟआ उसकᳱ ᮧमुख वजह ᳞ावसाियक थी 
| इसिलए इन समाचार पᮢᲂ मᱶ भाषा को लेकर कोई सोच या नीित नहᱭ थी ,पᳯरणाम᭭वᱨप भाषा के ᭭टार पर 
लᱹिगक पूवᭅᮕह  कᳱ अिभविᲦ उसके ᭭वाभािवक पᳯरणामᲂ मᱶ से एक थी | 

    -                                                          
       -                                                   
                                                              
1970                                                         
                                                         

      -िवमशᭅ                                                    
                             | यही कारण ह ैᳰक                       
                -              ता                         1970    
                                                             
                                                |           
                                             -          
                                         |                     
                                                             
               -        

िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया और भाषा का ᮧ᳤ 

भारत मᱶ छापेखाने कᳱ ᭭थापना के साथ पाठकᲂ कᳱ सं᭎या लगातार बढ़ती रही लᳰेकन इस ᮧᳰᮓया को इतने सरलीकृत 
ढंग से दखेने से इसकᳱ अ᭠तᳶनिहत जᳯटलताएं नही समझी जा सकती। उपिनवेश काल मᱶ जब पाठक सं᭎या अ᭜य᭠त 
सीिमत थी तो पाठक-मंचो के मा᭟यम स ेइनका सामिूहक वाचन ᱟआ करता था िजस ेशहरी म᭟यवगᭅ का एक तबका 
बढे़ ᭟यान से सुनता था और ᮧभािवत होता । यह ᮧभाव क᭠टे᭠ट और फामᭅ दोनᲂ ᭭तर पर होता था। आज जब 
इले᭍ᮝािनक मीिडया का वचᭅ᭭व ᭭थािपत हो चुका ह ैतब िᮧ᭠ट-मीिडया के ᮧभाव को उसी तरह से नही दखेा जा 
सकता। 1920 के आसपास जब गांधी के नेत᭜ृव मᱶ आजादी या उपिनवेश िवरोधी आ᭠दोलन मᱶ तेजी आती तब 
पिᮢकाᲐ कᳱ सं᭎या के साथ उनकᳱ ᮧसार सं᭎या भी बढ़ने लगी। ”बदलते राजनीितक पᳯरᮧे᭯य के म᳎ेनजर पिᮢकाᲐ 

का िव᭭तार तेजी स ेबढ़ा 1921 के आते-आते गांधी के असहयोग आ᭠दोलन और िखलाफत आ᭠दोलन का ᮧभाव 
इतना जबदᭅ᭭ त था ᳰक माᮢ संयᲦु ᮧा᭠त मᱶ जहा ं1918 मᱶ पᮢᲂ कᳱ सं᭎या 18 थी वह 1921 मᱶ बढकर 93 हो 
गयी और उनकᳱ ᮧसार सं᭎या 24000 से बढकर 82000 हो गयी2 | वैसे ᮧदशे कᳱ साढ ेचार करोड जनस᭎ंया के 
मुकाबले यह सं᭎या बᱟत कम थी दसूरी तरफ 1921 तक पिᮢकाᲐ का िव᭭तार इतना हो चुका था ᳰक केवल यूपी 
मᱶ इनकᳱ सं᭎या बढ़कर 525 हो चुकᳱ थी और 1927 आते आते इनकᳱ सं᭎या 641 हो गयी थी। इनमᱶ से 17 
दिैनक थे। िन᳜ सारणीयᲂ के मा᭟यम से ᮧमुख पᮢ-पिᮢकाᲐ के सामािजक ᮧसार और ᮧभाव को आंका जा सकता है3 
- 

1927 मᱶ सयंᲦु ᮧा᭠त मᱶ पᮢ पिᮢकᲂ कᳱ ᮧचार स᭎ंया 
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1 दिैनक 17 

2 सा᳙ािहक 197 

3 मािसक 284 

4 अिन᭫तकालीन  143 

   योग  641 

(᮰ोत: रािबन जेᮨᳱ, भारत कᳱ समचार पᮢ ᮓाि᭠त, भारतीय जन सचार सं᭭थान, नयी ᳰद᭨ली) 

1927 मᱶ भाषावार पᮢ-पिᮢकाᲐ कᳱ स᭎ंया (सयंᲦु ᮧा᭠त) 

 

 

 

 

 

(᮰ोत: रािबन जेᮨᳱ, भारत कᳱ समचार पᮢ ᮓाि᭠त, भारतीय 
जन सचार सं᭭थान, नयी ᳰद᭨ली) 

इस दौर मᱶ िह᭠दी पᮢ पिᮢकाᲐ कᳱ ᮧसार स᭎या के स᭠दभᭅ मᱶ एक खास बात यह भी थी ᳰक इन ᳰदनᲂ समाचार 
पᮢᲂ और पिᮢकाᲐ के िलए पाठक और ᮰ोता मंच ᱟआ करते थे ,िजनम ेसमाचार पᮢᲂ का वाचन ᱟआ करता था 
और ᮰ोता इसकᳱ चचाᭅ सावᭅजिनक दिुनया मᱶ करते थे, तब इसके ᮧसार और ᮧभाव का िववचेन ᳰकया जा सकता है।   
|ये मंच सूचना और समाचार का मंच माᮢ न होकर सां᭭कृितक मंच कᳱ भूिमका िनभाया करते थे | इन मंचᲂ न े
आजादी के आंदोलन के दौर मᱶ जनमत बनाने का मह᭜वपूणᭅ काम ᳰकया |   

 

1923 मᱶ पिᮢकाᲐ कᳱ ᮧसार स᭎ंया 

1.  ᮧताप 14000 

2.  माधरुी 6000 

3.  ᮧभा 3000 

4.  अ᭥युदय 4000 

  िह᭠दी 265 

  अंᮕेजी 89 

  उदूᭅ 82 

  अ᭠य भाषा 205 

 योग 641 

1.  अ᭤युदय 4000 
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(᮰ोत: रािबन जेᮨᳱ, भारत कᳱ समचार पᮢ 
ᮓाि᭠त, भारतीय जन सचार सं᭭थान, नयी 
ᳰद᭨ली) 

1940 मᱶ आत-ेआत े ि᭭थित बदलने मᱶ 
लगी और ᮧदशे मᱶ ही 14 ᮧमुख 
पिᮢकाᲐ कᳱ ᮧसार को दखे इसका 
अंदाजा लगाया जा सकता ह।ै 

 

 

 

 

 

 

 

(᮰ोत: रािबन जेᮨᳱ, भारत कᳱ समचार पᮢ ᮓाि᭠त, भारतीय जन सचार सं᭭थान, नयी ᳰद᭨ली) 

तीसरे दशक के इन आकड़ᲂ को इस स᭠दभᭅ मᱶ िवचार करने कᳱ आव᭫यकता ह ैᳰक उस दौर मᱶ साᭃरता और िशᭃा 
का ᭭तर अ᭜य᭠त िन᳜ था और पᮢकाᳯरता को एक िमशन माना जाता था। इस िमशन मᱶ नैितकता और सामािजक 
िज᭥मेदारी का भाव अ᭠तᳶनिहत था। महावीर ᮧसाद ᳰदवेदी ने 150/- ᱨ कᳱ मािसक वेतन वाली नौकरी छोड़ कर 
20 ᱧ. के मािसक वेतन वाली सर᭭वती का संपादन इसी सामािजक ᮧित᳧ा के कारण ᭭वीकार कᳱ। ’’जब हम इन 
पिᮢकाओ को त᭜कालीन रा᳦ीय आ᭠दोलनᲂ से जोड़कर दखेते ह ैतो त᭜कालीन ᳲᮧट मीिडया का पᳯरदृ᭫ य  और भी 
मह᭜वपूणᭅ हो जाता ह।ै िविभ᳖ तरह के उ᳎े᭫यᲂ से ᮧेᳯरत त᭜कालीन बहसᲂ को इन पिᮢकाᲐ    ठोस ᱨप ᳰदया’’4 
| इससे स᭥पादकᲂ और लेखकᲂ को ज᭨दी ही अकादिमक सं᭭थानᲂ ᭭कूलो महािव᳒ालयᲂ और िव᳡िव᳒ालयᲂ मᱶ िवशेष᭄ 
कᳱ पहचान बना रह ेलोगᲂ से चुनौती िमली। इसके अितᳯरᲦ जागᱨक पाठकᲂ का भी एक वगᭅ था जो इन पिᮢकाᲐ 

से जुड़ गया था। पिᮢकाᲐ मᱶ छप रह ेिवमशᲃ  ने त᭜कालीन लोक पᳯरदृ᭫ य को बदलने का मह᭜वपूणᭅ कायᭅ ᳰकया। 
त᭜कालीन पिᮢकाए पि᳟म के ᭄ान और िवमशᭅ को िजस तरह से पाठको के सामने रख रही थी उसन े‘िह᭠दी जगत’ 
को बतौर एक िवचार और श᭍ल अि᭎तयार करने मᱶ मदद दी। इन िवचारᲂ कᳱ अिभ᳞िᲦ के िलए खड़ी बोली िह᭠दी 
भी एक आकार ᮕहण कर रही थी ᭍योᳰक, यह एक नयी भाषा थी िजसका इितहास माᮢ सौ साल पुराना था। 
भाषा के ᮧ᳤ को सर᭭वती के उन ᮧयासᲂ के स᭠दभᭅ मᱶ दखेने कᳱ जᱨरत ह ै िजसका िमशन था ‘भाषा का 
पᳯरमाजᭅन’। लᳰेकन हम जानत ेह ै ᳰक भाषा तो िवचारᲂ के मा᭟यम ह ैइस दौर मᱶ एक ᭭तर पर भाषा को लेकर 
सजगता ह ैतो दसूरे ᭭तर पर वही भाषा, सामािजक-सां᭭कृितक मूलᲂ को भी अिभ᳞Ღ कर रही होती ह ै । यहां 
म᳎ुा िवचारणीय ह ै ᳰक जब पाठक सं᭎या का ᮧसार होता ह ै तो भाषा के ᭭तर 
पर कौन स ेपᳯरवतᭅन आत ेहᱹ और इसका पाठको से जुड़ाव कैसा होता ह।ै ᳰदवेदी जी भाषा को लेकर अकसर 
‘सर᭭वती’ मᱶ अपने िवचार ᮧकट करते थे, लोगᲂ को ᭄ान दनेे और सूचनाᲐ को सहजता से स᭥ᮧेिषत होने के िलए 
भाषा कᳱ सहजता को ᭭वीकार करने के बावजूद उनका ᭡यूᳯरटन आᮕह बरकरार रहा िजस पर िवचार करते ᱟए 
ᱶᮨ चे᭭का और अ᭠य का मानना ह ै ᳰक इस त᭜सम-बᱟल आᮕह ने िह᭠दु᭭ तानी कᳱ जीव᭠त पर᭥परा को बािधत ᳰकया 
और िह᭠दी के ᱨप मᱶ ऐसी भाषा का ᱨप सामने आया जो आमजन के भावो के करीब नही थी।5   

2.  चाँद  3000 

3.  माधरुी 2000 

4.  माया 5000 

5.  ᮧताप 7000 

6.  सर᭭वती 5000 
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आजादी के आ᭠दोलन के दौरान िमशन के तहत ᮧसार और पाठक सं᭎या बढ़ी कयᲂᳰक तब दशे कᳱ आजादी और 
उपिनवेश से मिुᲦ पᮢकाᳯरता कᳱ कᱶ ᮤीय िच᭠ता थी। आजादी के बाद पᮢकाᳯरता को लकेर िमशन और िवचार कᳱ 
भूिमका लगातार घटती गयी। ᭍यᲂᳰक आजादी जैसे म᳎ुे के न होने के अलावा दशे से, अपेᭃाᲐ का मोहभंग शुᱨ हो 
गया था। तिमल, मलयालम, बा᭏ला, मराठी मᱶ दो तरह कᳱ पाठक धाराएं ᳰदखती ह ैएक मनोरंजन-केि᭠ᮤत और 
दसूरी िवचार और िमशन-केि᭠ᮤत जहा ं पᮢकाᳯरता एक सामािजक िमशन थी । िवचारᲂ को ᮧभािवत करने वाले 
वचᭅ᭭वकारी कारको मᱶ बाजार बढ़ती भूिमका उ᭨लेखनीय ह।ै बाजार ᮧायः मनोरंजक ᮧबृिᱫ का पीछा करता ह।ै इन 
दोनᲂ ᮧबृिᱫयᲂ  का पᳯरणाम यह होता ह ैᳰक मनोरंजन और त᭜कालीन आव᭫यकताएं के᭠ᮤ मᱶ आ जाती ह।ै इन दो 
धारणाओ के आधार पर िᮧ᭠ट-मीिडया के िपछले तीन दशको का िववचेन करने कᳱ आव᭫यकता है। इ᭠हᱭ स᭠दभᲃ मᱶ 
िᮧ᭠ट-मीिडया के भाषा के चᳯरᮢ का िववचेन लाजमी होगा। भारत मᱶ िᮧ᭠ट-मीिडया के ᭃेᮢीय िवके᭠ᮤीकरण का 
िववचेन करते ᱟए सेᳲलग हᳯैरसन ने िलखा ᳰक ‘‘भारत मᱶ ᭃेᮢीय स᮫ा᭠ंतᲂ का संघीय जनत᭠ᮢ मजबूत हो रहा ह ैजो 
᭭थानीय भाषाᲐ को उछाल रह े ह ैऔर अलग तरह के रा᳦वादᲂ कᳱ वकालत कर रह े ह।ै भारतीय भाषाᲐ के 
अखबार के फलने-फूलने से ᭃेᮢीय सं᭭कृितयᲂ का भाषाई मानक ᭭थािपत होगा िजसके ᳇ारा व ेसभी सामािजक ᭭तरᲂ 
तक पᱟचं सकᱶ गे और संकᳱणᭅ राजनीितक ᮧबृिᱫयᲂ का ज᭠म तेजी से होगा। इस संकᳱणᭅ रा᳦वाद को ᭃेᮢीय भाषा के 
अखबारᲂ मᱶ िलख ेस᭥पादकᳱय लेखᲂ से बल िमलेगा।6 

ᭃेᮢीय भाषाᲐ मᱶ उपज रही ᭃेᮢीयता कᳱ तजᭅ पर िह᭠दी कᳱ ᭃेᮢीयता का भी िव᭭तार हो रहा था। नागपुर, 
पटना, इ᭠दौर, इलाहाबाद, भोपाल, जयपुर, च᭛डीगढ़, कानपुर जैसे ᮧमुख के᭠ᮤᲂ से िह᭠दी के ᭃेᮢीय अखबारᲂ ने 
िह᭠दी के    रा᳦ीय अखबारᲂ कᳱ जगह लेनी शुᱨ कᳱ। िह᭠दी मᱶ यह ᮧबृिᱫ थोडे़ अलग ढंग से आयी ᭍यᲂᳰक िह᭠दी 
कᳱ ᭃेᮢीयता कᳱ चेतना उतनी ᮧबल नही थी यहॉ ᭭थानीयता का त᭜व ᭔यादा ᮧबल था। इस ’᭭थानीयता’ के कारक 
ने िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया के ᮧसार व भाषा को कैसे ᮧभािवत ᳰकया यह दखेना न िसफᭅ रोचक होगा बि᭨क इस  
अ᭟ययन के िलए भी ᮧासंिगक होगा।                  ,      और     तरह          

    इन            तह           पर             और                   
       उभरकर                                  तक                 
                                    |       और               इस  

                एक तरह                       रॉिबन जेᮨ ᳱ के अनुसार ’’िᮩटेन या 
अमᳯेरका मᱶ भी 1970 के दशक मᱶ समाचारपᮢ ᭭थानीयता कᳱ ओर बढे़ पर वहॉ खपत मᱶ कमी आयी और 
टेलीिवजन से जबरद᭭त ᮧितयोिगता के कारण वहा ँमामला ᭔यादा ही उलझ गया। भारत मᱶ ऐसा नही ᱟआ’’।7   

िह᭠दी मᱶ ’᭭थानीयता’ के ᮧसार कᳱ शुᱨआत 1980 से मानी जा सकती ह।ै ᭭थानीयता के ᮧसार के कारण दरू 
दराज मᱶ अखबारᲂ को पᱟचंने मᱶ आसानी ᱟई। लᳰेकन िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया के ᮧसार और ’᭭थानीयता’ को इतने 
सरलीकृत ढंग से समझना त᭝य के परे पᱟचंने जैसा है।  

िपछली दो शताि᭣दयᲂ मᱶ समाचार पᮢᲂ का िवकास उदारवाद कᳱ दने माना जाता ह,ै पर᭠तु इस उदारवाद कᳱ 
अिभ᳞िᲦ आᳶथक-᭭वाथᲃ कᳱ सकरी गली के िबना स᭥भव नही बैगिडᳰकयन ने िलखा ह’ै’ अमᳯेरका मᱶ अखबार 
िनकालना अभी भी पुरखा से ᮧा᳙ िवशेषािधकार माना जाता ह।ै’’8  आज भूम᭛डलीकरण के दौर  मᱶ िजस तरह से 
अखबारᲂ का िवलय हो रहा ह ैउसस ेजनता और अखबार मᱶ िमशन, समाज के ᮧित जवाब दहेी जैसी बात ेमािलकᲂ 
के ᭭वाथᭅ के आग ेफᳱकᳱ पड़ गयी है। भारत मᱶ अखबारᲂ के ᮧसार कᳱ चचाᭅ करते ᱟए रॉिबन जैᮨᳱ ने िलखा 
ᳰक’’भारत मᱶ भी पैसा कमाने कᳱ खाितर ही अखबारᲂ का इतने ᳞ापक ᱨप से ᮧसार ᳰकया गया | समाचार पᮢ 
मनु᭬य के ᭭वाभािवक िवचारᲂ के आदान ᮧदान कᳱ ᮧबृिᱫयᲂ को बढ़ाने या उपयोगी सूचना से युᲦ ’जनमत’ का 
िनमाᭅण करने के िलए पाठकᲂ कᳱ सं᭎या मᱶ वृि᳍ नही चाहते थे। असल मᱶ व ेअपने पाठकᲂ को एक ᮕाहक या 
स᭥भािवत ᮕाहक के ᱨप मᱶ देखते थे और जहा ंभी उ᭠हᱶ ऐसी स᭥भावना नजर आती थी वहᱼ व ेनए पाठक बनाने 
कᳱ ᳰदशा मᱶ ᮧय᳀शील रहत ेनजर आये। अखबार ᭭थानीय इसिलए ᱟए ᭍यᲂᳰक िव᭄ापकᲂ कᳱ क᭭बᲂ और गाँवᲂ कᳱ 
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ᮓयशिᲦ का पता चला गया। व ेअखबारᲂ के सहारे उन तक पᱟचना चाहते थे”|’9 भारतीय भाषा के अखबारो ने 
गॉवᲂ और क᭭बᲂ मᱶ बाजार कᳱ पᱟचं और ᮧभाव को बढ़ाया।  

तकनीक और िᮧ᭠ट-मीिडया का ᮧसार  

तकनीकᳱ स᭥भा᳞ता के िबना ᳰकसी भी तरह के बाजार का िव᭭तार स᭥भव नही होता। िᮧ᭠ट-मीिडया के िव᭭तार 
और ‘बाजार’ के िबना भी यह स᭥भव नही ह,ै लᳰेकन बाजार के िबना भी यह स᭥भव नही है। तकनीक हमेशा 
बाजार कᳱ स᭥भावनाᲐ का अनुसरण भी करती है। भारत के औपिनवेशक दौर मᱶ छापेखाने के ᮧसार को एक बडी 
घटना माना जाता ह।ै लᳰेकन पार᭥पᳯरक िᮧ᭠ट-मीिडया मᱶ जैसे जैसे नई तकनीक का समावेश होता गया वैस-ेवैसे 
भाषा और िवचारᲂ के एकᳱकरण कᳱ ᮧᳰᮓया तेज हो जाती ह।ᱹ एंडरसन तो यहा तक मानते ह ैᳰक ’’मुᮤ ण-पॅूजीवाद 
के िमलन से रा᳦वाद का ज᭠म ᱟआ।’’10 इस ᮧᳰᮓया मᱶ केवल सूचना का ᮧसारण और सरंᭃण ही शािमल नही ह ै
बि᭨क मᳰुᮤत-मा᭟यम ने लोगᲂ कᳱ सोच कᳱ भी बदला। इससे मौिखक पर᭥परा कᳱ सं᭭कृितयᲂ का खुलापन और 
सहजता न᳥ हो गयी। चूंᳰक मᳰुᮤत मा᭟यम मᱶ अनुभव को वᳶणत ᳰकया जा सकता ह ै इसिलए इसके बेचने कᳱ 
स᭥भावना भी बनी। आगे चलकर पूंजीवाद से ᮧेᳯरत मᳰुᮤत मा᭟यम ने संचार कᳱ भाषा िनᳶमत कᳱ। रािबन जैᮨᳱ कहते 
ह ैᳰक ’’समाचार पᮢ ने दो काम ᳰकए। पहला इसमᱶ ᭭थानीय भाषाᲐ के जᳯरए ही हो सकता था। बडे पैमाने पर 
उ᭜पादन होने के कारण इसकᳱ खपत भी बड ेपैमाने पर होनी चािहए और जनता इसे तभी खरीद कर पढे़गी जब 
यह उसकᳱ अपनी भाषा मᱶ होगी। इस बात कᳱ पुि᳥ इस त᭝य से भी होती ह ै ᳰक िपछले दो दशकᲂ के दौरान 
अᮕᱶजी कᳱ तुलना मᱶ िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया के पाठकᲂ सं᭎या कई गुना तेजी से बढ़ी है।  

भारत मᱶ 1990 के बाद आयी दरूसंचार ᮓांि᭠त ने िᮧ᭠ट-मीिडया के पᳯरद᭫य को पूरी तरह से बदल ᳰदया। टेᲣोलॉजी 
समाज और भाषा को ᳰकतना बदल दतेी ह,ै सूचना ᮓाि᭠त कᳱ तकनीक से बेहतर उदाहरण शायद भी कोई हो। 
छोटे-छोटे शहरᲂ से ᭭थानीय सं᭭करण िसफᭅ इसिलए स᭥भव हो सके ᳰक ᳰद᭨ली, ब᭥बई, नागपूर, भोपाल, इ᭠दौर 
कानपुर से िनकलने वाले अखबार के साथ छोटे-छोटे शहरᲂ से व े ᭭थानीय खबरᲂ के साथ स᭭करण िनकालने कᳱ 
तकलीक उपल᭣ध थी। इससे एक ओर तो ᭭थानीयता कᳱ ᮧबृिᱫयᲂ को बढ़ावा िमला वही अखबार कᳱ पᱟचं दरूदराज 
तक हो गयी। 1990 से 2000 के बीच िह᭠दी दिैनकᲂ कᳱ ᮧसार सं᭎या मᱶ इजाफा तो ᱟआ लᳰेकन बाजार कᳱ पᱟचं 
उतनी गहरी नही ᱟई थी िजतनी 2006 ई᭭वी के बाद ᳰदखाई पड़ती ह।ै िव᭄ापन कᳱ आय मᱶ अखबारᲂ को एक 
मुनाफे वाले ᳞वसाय मᱶ बदल ᳰदया। टाई᭥स ऑफ इि᭛डया समूह ने 2000 ई᭭वी के आसपास अपने ᳞ावसाियक 
रणनीित को बदलना शुᱨ ᳰकया और 2003 तक आत-ेआते समीर जैन के नेत᭜ृव मᱶ यह न िसफᭅ सबसे मुनाफᱶ वाला 
ᮧकाशन समूह बन गया बि᭨क सबसे अिधक मुनाफे वाला उ᳒ोग-समूह भी बन गया। 1998 के िह᭠दी समाचार पᮢᲂ 
के ऑकडे़ हमे बताते ह ैᳰक सं᭭करणᲂ कᳱ सं᭎या और ᮧसार सं᭎या मᱶ सीधा स᭥ब᭠ध ह।ै इस ेखबरᲂ और समाचार पᮢᲂ 
कᳱ ᭭थानीयता कᳱ ᮧबृिᱫयᲂ का पᳯरणाम माना जाए तो अितषयोिᲦ नही होगी इसी दरूसंचार ᮓाि᭠त का दसूरा 
चेहरा था इ᭠टरनेट, मोबाइल और फोन और मोबाईल ने पार᭥पᳯरक पᮢ लेखन कᳱ पर᭥परा को लगभग गायब सा 
कर ᳰदया ह ᱹऔर एस.एम.एस. के जᳯरए एक नयी तरह कᳱ भाषा बनती ᳰदखती ह।ै संचार कᳱ ᮧणाली और 
दिुनया के बाजारᲂ का इतना एकᳱकरण हो गया ह ैᳰक दिुनया को भूम᭛डलीकृत ᮕाम कᳱ सं᭄ा दी जाने लगी। यह 
एक अलग अ᭟ययन का िवषम हो सकता ह ै ᳰक भीषण संचार के इस युग ने हमारी सोच और भाव कᲂ ᳰकतना 
ᮧभािवत ᳰकया ह।ै11   

ᮧमखु िह᭠दी दिैनक (एबीसी सद᭭य) ओर ᮧमखु ᮧकाशन 

समाचार पᮢ ᮧकाशन 
आर᭥भ 

म᭎ुयालय अ᭠य ᮧकाशन के᭠ᮤ ᮧसार 1998 
(सं᭎या हजार मᱶ) 

आज 192 वाराणसी पटना, इलाहाबाद, रांची, आगरा, लखनऊ, 
कानपुर, बरेली, गोरखपुर (धनबाद ᭏वािलयर) 

571 
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अमर उजाला 1948 आगरा  बरेली, मरेठ, मरुादाबाद, कानपुर, इलाहाबाद, 
अलीगढ़, झांसी, देहरादनू 

450 

दैिनक जागरण 1947 कानपुर आगरा, बरेली, झांसी, बाराणसी, गोरखपुर, 
लखनऊ, मरेठ, मरुादाबाद, नई ᳰद᭨ली, देहरादनू 

701 

दैिनक भा᭭कर 1958 भोपाल जबलपुर, ᭏वािलयर, इ᭠दौर, िबलासपुर रायपुर, 
सता (झांसी, जयपुर) 

478 

देशब᭠धु 1951 रायपुर िबलासपुर, सतना (भोपाल, जबलपुर) 99 

ᳲहदु᭭ तान 1936 नई ᳰद᭨ली(िह᭠दु᭭ तान 
टाइ᭥स ᮰ंखला) 

पटना 395 

जनसᱫा 1983 मबुई (इंिडयन ए᭍सᮧेस 
᮰ंखला) 

चंडीगढ़, कोलकता, नई ᳰद᭨ली 97 

नवभारत टाइ᭥स 1950 ब᭥बई  नई ᳰद᭨ली 419 

नवभारत 1938 नागपुर जयपुर,जबलपुर,भोपाल,िबलासपुर,इ᭠दौर,᭏वािलयर 465 

पंजाब केसरी 1966 जालंधर नई ᳰद᭨ली, अ᭥बाला 780 

रा᳦ीय सहारा 1992 लखनऊ नई ᳰद᭨ली  

(᮰ोत: नेशनल रीडरिशप ᭭टडी 2006) 

नशेनल रीडरिशप ᭭टडी 2006 के बहाने िह᭠दी िᮧ᭠टमीिडया के मंजर’ 

एनआरएस के 84373 लोगᲂ के सै᭥प᭨स के साथ न िसफᭅ भारत मᱶ बि᭨क दिुनया मᱶ अपनी तरह के इस अनूठे 
सवᱷᭃण से अनेक रोचक त᭝य सामन ेआत ेह।ै यह सवᱶᭃण हमे बताता ह ै ᳰक िᮧ᭠ट-मीिडया का हर पाठक औसतन 
39 िमनट पढने मᱶ खचᭅ करता ह।ᱹ12  यᳰद इसे भारत के 10 चोटी के अखबार के पाठकᲂ सं᭎या (तकरीबन 15 
करोड़) से गुणाकर दे तो हम पाएंगे ᳰक ᮧितᳰदन भारत के 15 करोड लोग 585 करोड़ िमनट अखबार पढ़ने मᱶ 
लगाते ह।ै इसके मायने यह ह ैᳰक इन 585 करोड िमनट मᱶ पाठकᲂ का िजस भाषा स ेसामना होता ह ैवह िᮧ᭠ट-
मीिडया कᳱ भाषा ह।ै नतीजतन यह कहना बेमानी न होगा ᳰक िᮧ᭠ट-मीिडया लोगᲂ कᳱ भाषा-िनᳶमित मᱶ मह᭜वपूणᭅ 
भूिमका िनभाती ह।ै इस िसᲥे का दसूरा पहलू यह ह ैᳰक भारत के 10 ᮧमुख अखबारᲂ के 15 करोड़ पाठकᲂ का जो 
बाजार ह ैउसकᳱ ᱨिच, सोच का ᮧभाव भी िᮧ᭠ट-मीिडया कᳱ भाषा पर पडता होगा इसिलए िᮧ᭠ट-मीिडया कोई 
भी िववचेन बाजार और उ᭜पाद के आपसी ᳯर᭫ते को समझ ेिबना नही हो सकता। 

वपᭅ 2005 से 2006 के दौरान िᮧ᭠ट-मीिडया के पाठकᲂ कᳱ सं᭎या 216 िमिलयन से 222 िमिलयन हो गयी िजसमᱶ 
से 110 िमिलयन ᮕामीण और 112 िमिलयन शहरी पाठकᲂ कᳱ सं᭎या हॅू1 लᳰेकन यहां यह उ᭨लेख ᮧासंिगक होगा 
ᳰक आज भी भारत कᳱ ᮕामीण ᭃेᮢ मᱶ 72.2% लोगᲂ से िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया का संवाद नही हो पाता। इसी 72.2 
ᮧितशत बाजार मᱶ िᮧ᭠ट-मीिडया के िव᭭तार कᳱ असीिमत स᭥भावनाएं ह।ै िह᭠दी ᭃेᮢ के बड ेसमाचार पᮢᲂ ने िपछले 
वषᭅ मᱶ इसी बाजार को खंगालते ᱟए अपना िव᭭तार ᳰकया ह।ै इस िव᭭तार मᱶ सबसे मह᭜वपूणᭅ भूिमका ᭭थानीयता कᳱ 
रही ह।ै संचार-तकनीक का इ᭭तेमाल करते ᱟए दिैनक भा᭭कर, दिैनक जागरण व अमर-उजाला जैसे िह᭠दी अखबारᲂ 
ने लगभग िजलेवार सं᭭करण िनकालना शुᱨ कर ᳰदया हᱹ | ᭭थानीयता कᳱ इस ᮧबृिᱫयᲂ के कारण नए पाठकᲂ कᳱ 
सं᭎या मᱶ इजाफा ᱟआ ह।ै बाजार के इस नए ᳞ाकरण कᳱ अहिमयत बढ़ी ह।ै ᭭थानीय खबरᲂ का चयन और उनकᳱ 
भाषा बाजार कᳱ मांग कᳱ अनुᱨप ढल गए। अ᭟ययन यह बताते ह ैᳰक ᭭थानीय ᳲ᭭टगरᲂ मᱶ सामᮕी और भाषा कᳱ 
दिृ᳥ से पेशेवर-दᭃता का अभाव होता ह।ै13 और ᳲ᭭टगर अपनी खबरᱶ को सनसनीखेज बनाने का ᮧयास करते है।  
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इस आपाघापी मᱶ अखबार त᭝य, स᭜य और िववचेना करने के बजाय उस बाजार का पीछा कर रह ेहोते ह ᱹजो िसफᭅ 
सनसनीखेज खबरᲂ का इ᭠तजार कर रहा होता ह।ै आइए जरा दखे ेᳰक िपछले डेढ़ दशक के िह᭠दी िᮧ᭠ट-मीिडया के 
ᮧचार मᱶ अहम् भूिमका िनभान ेवाले ᭭थानीय सं᭭करणो कᳱ भूिमका ᭍या रही है।  

दरअसल ᭭थानीय सं᭭करण मᱶ ᭭थानीय ख़बरᲂ का एक अलग स᭡लीमᱶट होता ह ैिजसमᱶ तमाम खबरᲂ के साथ अपराध 
कᳱ खबरᲂ कᳱ ᮧचुरता होती ह ै । पुराने जमान े के अखबारᲂ मᱶ खबरᲂ कᳱ ᳯरपो᳻टग के साथ स᭜य, त᭝य और 
‘नजᳯरए’ को मह᭜वपूणᭅ माना जाता था लᳰेकन इन ᭭थानीय सं᭭करणᲂ मᱶ ᮧायः इसका अभाव होता ह,ै ᭍यᲂᳰक ये 
बातᱶ अखबार कᳱ नीित का िह᭭सा नहᱭ ह ै । इन खबरᲂ मᱶ िᳫयᲂ से जुड़ी खबरᲂ कᳱ तह मᱶ जाने के बजाय, 
सनसनीखेज बनाने का आᮕह हावी होता ह।ै पᳯरणाम᭭वᱨप पुᱨष ᳇ारा बला᭜कार कᳱ खबर मᱶ ᮧायः औरत कᳱ इᲯत 
लुट जाती ह ैऔर पुᱨष अनछुआ रह जाता ह।ै और जब लड़कᱶ और लड़ᳰकया घर छोड़ जाते ह ैतब ‘लड़कᳱ, लड़के 
के साथ भागती ह’ै अखबार कम से कम इसी भाषा म ेखबर दतेे है। ऐसी घटनाᲐ म ेपुिलस जब कोई केस दजᭅ 
करती ह ैतब अखबारᲂ कᳱ सुᳶखया ‘लडकᳱ को बरामद कर रही होती ह’ै। जᱶडर पर आधाᳯरत यह पूवाᭅᮕह िᮧ᭠ट-
मीिडया कᳱ भाषा तक ही सीिमत नहᱭ ह ैबि᭨क ऐसी पूवाᭅᮕही भाषा  िसनेमा, टीवी, सािह᭜य जैसे तमाम मा᭟यमᲂ 
मᱶ ᳰदखाई दतेा । 

िᮧ᭠ट-मीिडया के पाठक 
नशेनल रीडरिशप ᭭टडी 2005-2006 के मायन े
शहरी एव ंᮕामीण 2006  शहरी एव ंᮕामीण 2005  

दिैनक जागरण 21165 1 दिैनक जागरण 21244 1 

दिैनक भा᭭कर 20958 2 दिैनक भा᭭कर 17379 2 

इनाडू  13805 3 इनाडू 11350 3 

लोकमत 10856 4 लोकमत 8820 7 

अमर उजाला 10847 5 अमर उजाला 10469 5 

िह᭠दु᭭ तान 10437 6 डेली था᭠ती 9445 6 

डेली था᭠ती 10389 7 िह᭠दु᭭ तान 10557 4 

ᳰदनकरन  9639 8 ᳰदनकरन 1485 39 

राज᭭थान पिᮢका 9391 9 राज᭭थान पिᮢका 8651 8 

मलयाला मनोरमा 8409 10 मलयाला मनोरमा 7985 10 

टाइ᭥स ऑफ इि᭛डया 7502 11 टाइ᭥स ऑफ इि᭛डया 8092 9 

मातृ भूिम   7415 12 मातृ भूिम 6412 13 

(᮰ोत: नेशनल रीडरिशप ᭭टडी 2006) 
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नेशनल रीडरिशप ᭭टडी के िपछले दो सालो के सवᱷᭃण से ᭭प᳥ ह ैᳰक दिैनक भा᭭कर और ‘लोकमत’ जैसे अखबारᲂ 
के पाठको मᱶ तेजी से वृि᳍ ᱟई ह ैइसकᳱ ᮧमुख वजह इन अखबारᲂ के अिधक सं᭭करणᲂ कᳱ सं᭎या के साथ इनकᳱ 
सामᮕी को भी माना जा सकता ह।ै  आलोक ᮰ीवा᭭तव ने िपछले 10 सालो मᱶ अखबारो के ᮧसार के कारणᲂ पर 
िवचार करते ᱟए कहा ᳰक ‘‘आज दशे भर के अखबार मनोरंजन उ᳒ोग को पूरी तरह से समᳶपत ह”ै14  अखबारᲂ 
कᳱ सामᮕी का एक बड़ा िह᭭सा मनोरंजन उ᳒ोग के ᮧचार पर आधाᳯरत होता है। कई बार अखबार मनᲂरजन उ᳒ोग 
कᳱ इतनी तफसील से खबरे छापते ह।ै मानो व ेᳰफ᭨म, टीवी जैसे मनोरंजन उ᳒ोग के जनस᭥पकᭅ ᮧचारक हो।      

यह ि᭭थित आजादी के बाद के वषᲃ मᱶ नही थी राजᳰकशोर कहते ह ᱹᳰक ‘‘आजादी के बाद के वषᲃ मᱶ िजन पᮢᲂ 
कᳱ घाक बनी वे मूलतः ᳰद᭨ली व ब᭥बई से िनकलने वाले पᮢ थे िह᭠दी पᮢकाᳯरता का ᭃेᮢ बᱟत ही शानदार ह ै
लᳰेकन वह म᭎ुयतः िवचारᲂ कᳱ पᮢकाᳯरता थी’15’  यही कारण ह ैᳰक आजादी के बाद अखबार अपने मािलको के 
नाम से नही बि᭨क स᭥पादकᲂ के नाम से जाने जाते थे। जैसे-जैसे िᮧ᭠टमीिडया पर बाजारीकरण हावी होने लगा वैसे 
वसैे अखबार एक ऐसे ᮧाड᭍ट मᱶ बदल गया िजसका अि᭠तम ल᭯य उपभोᲦा था। समाज को सूचना दने,े जैसी बात 
हािशए पर चली गयी। िᮧ᭠ट-मीिडया कᳱ इसी ᮧबृित पर माᳶमक ᳯट᭡पणी करते ᱟए रामशरण जोशी न ेकहा ᳰक जब 
मीिडया ᮧ᭜येक कवरेज का मास ᮧोड᭍शन करने लगता है। वह ᮧ᭜येक घटना को ᮧाड᭍ट एव पैकेᳲजग कᳱ श᭍ल मᱶ 
दखेने लगता ह।ै और उसी ढंग से स᭥ᮧेिषत करता है। ऐसे मीिडया का ल᭯य ᮕाहक होते ह,ᱹ लोग नहᱭ। अब ᮧ᳤ 
यह उठता ह ैᳰक अखबार के अ᭠दर कᳱ दिुनया ᭍या होती ह।ै यािन घटना स ेखबर छपने तक का फासला कैस ेतय 
होता ह।ै और इसमᱶ माषा का ᮧ᳤ कैस ेजुड़ जाता ह।ै रािबन जैᮨᳱ कहते ह ᱹᳰक ‘‘पूरे भारत मᱶ अखबार मािलकᲂ 
कᳱ सोच और अनुभव का भी पᮢकारᲂ के ᮧिशᭃण पर ᮧभाव पड़ा और फल᭭वᱨप पᮢकारᲂ का ᮧिशᭃण अलग-अलग 
ढंग से ᱟआ। कुछ अखबार मािलको का यह मानना ह ैᳰक ᳞वि᭭थत ᮧिशᭃण और अ᭒छे उ᭜पादन मᱶ चोली दामन का 
साथ ह।ै उनका यह भी मानना ह ैᳰक यᳰद इसमᱶ ᭔यादा लागत लगती ह ैतो इसस ेफायदा भी होता ह।ै’’16  िह᭠दी 
और गुजराती समाचार पᮢ ᮧिशᭃण दनेे के पᭃ म ेᮧायः नहᱭ ᳰदखते पᳯरणाम ᭭वᱨप अखबार कᳱ सामᮕी मᱶ िव᳣ेषण 
व नजᳯरए के बजाय मनोरंजन का दबदबा होता ह ै । भाषा मᱶ लैिगक पूवᭅᮕह कᳱ अिभ᳞Ღ न हो, यह सजगता 
लगभग नामौजूद होती है। इसके उलट खबरᲂ को सनसनीखेज बनाने के चᲥर मᱶ भाषा मᱶ लᱹिगक पूवाᭅᮕह कᳱ 
अिभ᳞िᲦ होती ह।ै 

िपछले दशक मᱶ अमर उजाला दिैनक जागरण, दिैनक भा᭭कर और िह᭠दु᭭ तान जैसे िह᭠दी अखबारो का सकुᭅ लेशन और 
सं᭭करण तेजी से बढा़ ह,ै ऐसे मᱶ अखबार जैसे उ᭜पाद के साथ मुनाफा एक अपᳯरहायᭅ त᭜व हो गया ह।ै इस मुनाफे 
के िलए िव᭄ापन कᳱ आय और अखबार छापन ेका अथᭅशाᳫ मह᭜वपूणᭅ हो जाता है। इसी आथᭅशाᳫ कᳱ मांग यह  
होती ह ैᳰक वेतन जैसे मद पर खचᭅ कम से कम हो। पᳯरणाम यह होता ह ैᳰक, ᭭थानीय क᭭बाई सं᭭करणो मᱶ काम 
कर रह ेᳯरपᲃटर उतन ेपेशेवर नहᱭ होते िजतनी ᳰक ᳞वसाियक माँग होती ह।ै कुल िमलाकर यही कहा जा सकता ह ै
ᳰक उनमᱶ भाषा के ᭭तर पर सजगता नामौजूद सी होती ह।ै क᳖ौज एटा, िशवपुरी, मुरैना जैसी छोटी जगहो से 
िनकलने वाले सं᭭करण के ᳯरपोटᭅर ᭭थानीय होते ह।ै िजनका वेतन बेहद कम होता ह ैयही कारण ह ैᳰक इस पेशे मᱶ 
बेहतरीन ᮧितभा का अभाव होता ह।ै इसके अलावा अखबार मािलको कᳱ सोच यह नहᱭ होती ᳰक इन ᳯरपᲃटरो या 
ि᭭टगरं कᳱ भाषा या क᭠टे᭠ट कौशल को बढ़ाने के िलए ᮧिशिᭃत ᳰकया जाय। इसके उलट जब अखबारᲂ का 
िवके᭠ᮤीकरण नहᱭ ᱟआ था तब अखबार ᮧायः बड़ ेशहरᲂ से िनकलते थे जहा ँᮧिशिᭃत और पᱶशवर ᮧितभाᲐ का 
अभाव नही था।                              जब                , 

                ,               एस         ,                     
                      -                  तब         और         

                             इस                                
       | 
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